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在全球化与数字化的浪潮中，美妆行业一直保持着旺盛的生命力和持续的创新力。
作为亚洲乃至全球美妆市场的重要一极，日本美妆市场以其独特的审美观念、精细
的产品工艺和丰富的文化内涵，吸引了全球消费者的目光。日本美妆市场历来以其
高品质、多样化的产品闻名于世。从传统的和妆到现代的创新科技，从基础的护肤
到精细的彩妆，日本美妆品牌不断推陈出新，满足了消费者日益多样化的需求。随
着近年来环保、可持续等理念的深入人心，日本美妆市场也在积极响应，推出了众
多绿色、环保的产品，进一步提升了市场竞争力。

本报告旨在深入剖析2024年日本美妆市场的最新动态、发展趋势及潜在机遇，为
行业内外的人士提供有价值的参考。如果您还想获取更多跨境行业资讯，欢迎扫描
左下角二维码关注大数跨境公众号，我们会定期分享最新行业信息。
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PART ONE

市 场 概 况
MARKET OVERVIEW



数据来源:Mordor Intelligence,Statista

市场规模

日本是全球最大的化妆品和个人护理产品市场之一，护肤品是国内美容市场的主导品类。在这个细分市场中，护肤乳液是迄今为止最受欢
迎的护肤产品，迎合了男性和女性消费者的需求。
2022财年，日本化妆品出货量的市值约为2.4万亿日元。日本美容和个人护理产品市场规模预计到 2024 年为 320.5 亿美元，预计到 
2029 年将达到 369.3 亿美元，在预测期内（2024-2029 年）复合年增长率为 2.87%。

日本是全球领先的化妆品和个人护理市场，护肤乳液产品尤其受欢迎
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www.10100.comwww.10100.com



数据来源:Modor Intelligence,Statista

217.6

223.3

228.2

232.8

239.6

243.8

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

面部 眼部 唇部

日本护肤市场增长趋势（亿美元）

市场前景

日本护肤品市场规模预计将从2023年的217.6亿美元增长到 2028 年的 243.8亿美元，期间2023-2028 的复合年增长率为 2.3%。日本是
全球最大的个人护肤产品市场之一，日本消费者在护肤品上的人均支出最高，其中面部护肤品类在日本市场占比最高。
在过去的几年里，日本对天然护肤品的需求显著增加。消费者对在化妆品和护肤品中使用天然成分越来越感兴趣，这导致了各种产品创新。
日本消费者在购买美容产品时重视高质量的产品和最先进的技术。因此，皮肤科化妆品、涉及医生研究和开发产品的品牌，以及医疗机构
推荐的品牌在日本的销量激增。

日本护肤品市场增长强劲，消费者偏好天然成分和高质量技术产品

2023年日本护肤类别市场占比
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按使用目的分类

清洁类化妆品：起到清洁卫生的作用，如洗面奶、沐浴乳、香皂、洗发香波、洗手液、
牙膏等。

基础保养类化妆品：起到保养的作用，可达到柔润光泽、减缓不适、延缓衰老的目的，
如润肤霜、护发素、润唇膏等。

美容类化妆品：用于面部及头发的美化用品，如胭脂、口红、眼影等。

特殊用途类化妆品：指添加有特殊作用药物的化妆品，如防晒霜、美白祛斑霜等。

按对象分类

婴儿用化妆品：特别为婴儿娇嫩的皮肤设计。

少年用化妆品：适合青少年皮肤状态不稳定、易长粉刺的特点。

男用化妆品：如剃须膏、须后液等，针对男性皮肤特点设计。

孕妇化妆品：特别考虑孕妇皮肤的需求和禁忌。

按功能分类

普通化妆品（非特殊化妆品）：包括各种基础护肤、护发、洁面等产品。

特殊类化妆品：如具有防晒、美白、祛斑等特殊功效的化妆品。

2022财年日本化妆品市场规模分布：按类别

产品分类

www.10100.com



数据来源:Statista,Euromonitor

16%

50%

19%

3%
12%

眼部
面部
唇部
指甲
其他

29

33.7

4.1 4.9

8.8 9.9

21

25.5

1.7 2

2023 2024 2025 2026 2027 2028

日本
全球
欧洲
美国
东南亚

热门细分品类规模

日本彩妆市场已步入成熟发展期，化妆已经成为多数人日常生活的一部分。2023年日本彩妆市场规模预计达到72.7亿美元。复合年增长率
为2.51%（至2028年），与新兴市场相比，增速较慢，但有稳定的发展前景。
在日本彩妆市场中，粉底、眉笔和睫毛膏是最热门的产品。除了面部底妆产品，日本消费者还愿意在眼妆方面下功夫。由于对潮流和时尚
的高关注度，消费者偏爱多色眼线笔，浓密纤长款或彩色睫毛膏和多色眼影。此外，消费者对彩妆套装表现出高度热情。

日本彩妆市场成熟，底妆和眼部产品更受欢迎

2023-2028年面部彩妆产品人均消费金额
（单位：美元）

2023年日本彩妆市场收入占比
（单位：亿美元）
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根 据 数 据 显 示 ， 日 本 在 线 购 买 化 妆 品 的 消 费 者 比 例 高 达
3 3 . 2 % ， 位 列 消 费 者 希 望 在 网 上 购 买 的 产 品 TO P 4 。
再 换 个 角 度 来 看 ， 线 上 购 买 与 线 下 购 买 差 异 越 大 的 ， 说 明 消
费 者 更 偏 向 其 中 某 种 消 费 方 式 。
换 言 之 ， 日 本 消 费 者 购 买 化 妆 品 更 倾 向 于 线 上 购 买 。

数据来源:Statista,《Facebook2021日本市场白皮书》

根 据 S t a t i s t a 数 据 显 示 ， L i n e 以 7 7 . 6 % 的 渗 透 率 位 列 日 本
最 受 欢 迎 的 社 交 媒 体 平 台 ， 其 次 是 Yo u t u b e （ 7 3 . 9 % ） 和
Tw i tte r （ 6 5 . 5 % ） ， I n sta g ra m 、 T i kto k 和 Fa ce b o o k 分
别 位 列 第 四 、 第 五 和 第 六 位 。 日 本 用 户 平 均 每 天 花 费 在 社 交
媒 体 上 的 时 间 为 5 2 分 钟 ， 低 于 全 球 的 1 4 6 分 钟 。
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28.7%
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渗
透

率

电商发展规模
Line是日本最受欢迎的社交媒体平台

消费者越来越愿意在网上购买产品

截至 2024 年 3 月日本的个人护理用品购买标准

日本社交媒体平台使用情况
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PART TWO

消费者洞察
CONSUMER INSIGHT



年 轻 一 代 （ 1 0 - 3 0 岁 ） ： 这 一 群 体 通 常 更 加 注 重 潮 流 、 时 尚 和 个 性 化 ，
他 们 喜 欢 尝 试 新 产 品 和 新 技 术 ， 对 社 交 媒 体 的 影 响 力 也 比 较 大 。 他 们 可
能 更 倾 向 于 购 买 色 彩 丰 富 、 设 计 新 颖 的 产 品 ， 同 时 对 于 定 制 化 和 个 性 化
服务有一定需求。

中 年 群 体 （ 3 0 - 5 0 岁 ） ： 这 一 群 体 可 能 更 加 注 重 产 品 的 功 效 和 成 分 ， 对
于 抗 衰 老 、 保 湿 、 美 白 等 功 能 性 产 品 有 较 高 需 求 。 他 们 可 能 更 加 忠 诚 于
某些老牌品牌，并且更加重视产品的实用性和经济性。

老年群体（50岁以上）：这一群体通常更加注重产品的安全性和舒适性，
对于护肤品和彩妆的要求可能更加温和，更加注重产品的滋润和舒适度。

62.7%
65.8%

61.8%

54.2%

20-29 30-39 40-49 50-59

数据来源:《SEVENS2022泛亚美妆出海行业报告》

年龄

众所周知，日本是人口老龄化严重的国家，然而出于社会文化要求，哪怕是头发花白的老奶奶，也会打扮精致再出门，日本美妆个护市场
需求庞大。而且就数据来看，年龄并不能成为妨碍她们上网购物的因素。
数据显示，30-39岁年龄段中，有65.8%的消费者会网购，是所有年龄段中网购比例最高的。10-19岁、40-49岁年龄段的消费者也有超过
60%的消费者会网购。

日本人口老龄化严重，美妆个护市场需求旺盛，不受年龄限制

各年龄段网购行为占比
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数据来源:WEZO维卓
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目标受众 所有受访者
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地区

大城市：如东京、大阪等，这些地区的消费者通常更加注重时尚和潮流，更容易接受新产品和新概念。同时，由于人口密集，竞争激烈，
品牌需要更加创新和个性化来吸引消费者。
乡村地区：这些地区的消费者可能更加注重产品的实用性和经济性，对于老牌品牌的忠诚度可能更高。他们可能更倾向于购买传统的产品
和品牌。

护肤品用户更有可能居住在城市和城市地区，而不同于普通消费者

日本消费者居住的社区



数据来源：Statista,Modor Intelligence,东吴证券研究所
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2023年日本护肤品消费者的主要渠道

购买场景

日本还保留一定比例的线下消费习惯，换言之，除了做好线上营销，还需要和线下渠道合作，逐渐打入杂货店、集合店、药妆店等渠道。
据相关数据分析，日本第一次购物的线上用户数量和线下用户数量基本持平。而在复购时，第2次/第3次/第4次购买的用户，多来自线上。
这说明当用户在线下店铺建立起信任后，他们会在线上渠道进行复购。

日本与许多国家不同，除了做好线上营销，还需要和线下渠道合作

截 至 2 0 2 3 年 8 月 ， 日 本 化 妆 品 购 买 首 选 购 买 渠 道
( 按 性 别 划 分 )



从美颜磨皮效果的追求，到真实、自然妆感的转变

消费者不再狂热追求对 皮 肤 瑕 疵 的 “ 无 死 角 掩 盖 " 和 带 有 磨
皮 感 的 “ 无 瑕 底 妆 ” ， 反 而 更 乐 于 展 现 真 实 的 、 有 瑕 的 自
己 ， 因 此 ， 使 皮 肤 看 起 来 通 透 自 然 ， 且 无 负 担 的 妆 前 乳 等
底妆产品在市场大放异彩。

无加工主义01

03
“无性别化妆品”呈现日益增长的趋势

在 男 性 美 妆 意 识 日 益 增 强 的 背 景 下 ， 各 大 日 本 彩 收 品 牌
纷 纷 推 出 中 性 彩 妆 产 品 ， 男 性 消 费 者 眉 妆 和 面 部 彩 妆 的
使用越来越普遍，唇部产品和睫毛膏也大受欢迎。

无性别

02
“可以轻松放人小包的彩妆产品”需求增加

随 着 无 现 金 支 付 的 普 及 ， 越 来 越 多 人 习 惯 将 彩 妆 产 品 直
接 放 人 迷 你 背 包 中 ， 人 们 逐 渐 习 惯 “ 无 化 妆 包 " 出 门 。
因 此 ， 轻 薄 、 迷 你 、 多 功 能 的 便 携 式 彩 妆 产 品 会 更 受 欢
迎。

便携

数 据 来 源 : S t a t i s t e , C o s m e 美 妆 趋 势 预 测 www.10100.com

消费者偏好
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效率 有机成分产品 产品的可持续性 产品的包容性 纯素食成分

影响消费者购买的关键因素/%

截至 2024 年 3 月日本的个人护理用品购买标准
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数 据 来 源 : S t a t i s t e , 飞 利 浦 www.10100.com

影响消费者决策的因素

日本消费者在购买美妆产品时，非常注重产品的品质。例如，保湿、美白、抗老化是日本化妆品的三大主题，基于消费者对化妆品品质的
高要求，也促进了日本化妆品研发上的不断创新。
营销推动品牌认知度的提升，也会影响消费者的购买决策。消费者更倾向于选择他们熟悉和信任的品牌。

日本消费者购买美妆产品时更重视品质

飞利浦发布的全球美妆研究表明，在购买美妆产品时
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行业分析
INDUSTRY ANALYSIS



Ø 国货崛起
国内新消费品牌崛起，借助独有的品牌内核和自主研发的硬实力，国货产品已不再是国际
大牌的平替。
Ø 产品丰富度高
国内现有超5000家OEM/ODM彩妆代工厂，产品品类齐全，能满足出海企业在彩牧赛道
的产品需求。
Ø 更高质量产品
2021颁布的《化妆品卫生监督条例》对化牧品原材料及监管流程进行了严格规定，有助
于中国化妆品代工质量的提升。

数据来源：Statista,Euromonitor,DJyanbao.com

Ø 更短的开发周期
国内彩牧代工厂的一般研发周期为3至6个月，而国际品牌的研发时间为两倍以上，因此国内彩牧品牌能够进行更快的产品创新迭代。
Ø 生产成本优势
广东、福建和山东聚集超450万家化妆品企业，因原材料和装备供应较为集中，部分生产商形成规模效应，从而最大化降低生产成本。
Ø 护肤产品成分优势
国内有较为稳定且丰富的原材料供应商，且部企业拥有自主研发成分(例如：上美股份、华熙生物、欧诗漫、巨子生物、相宜本草等)。

www.10100.com

优势
发达的化妆品代工体系为出海奠定基础

完整的上下游产业链为品牌出海提供有利支持



Ø 货币和汇率风险
部分出海企业可能面临多币收入的换汇结算，而汇率大幅波动及结汇成本高将直接
影响企业财务收入
Ø 消费增长放缓
受疫情影响，全球经济衰退，收人的降低或不稳定使消费者趋于保守导致全球化妆
品市场的平均增长放缓
Ø 通货膨胀和成本压力
全球通货膨胀率高于几十年来的水平，核心通胀持续存在，目标市场物价和人工成
本的持续上涨，可能影响到产品的定价和利润率

6.730

6.452

6.900 6.910

6.620

7.030

2022 2021 2020 2019 2018 2017

数据来源：Statista,Euromonitor,Forbes,www.irs.gov,www.imf.org

Ø 对本土品牌的保护
部分国家实施贸易保护主义，抑制进口并鼓励国内生产，使消费者转向当地品牌(埃及将化妆品关税从40%提高到60%)。
Ø 负面的社媒评价或口碑
由政治博弈导致的社媒上对中国品牌的不良评价或负面口碑，会对品牌形象产生消极作用，从而影响销售和在市场的发展.
Ø 贸易战
贸易战可能导致关税升级，贸易壁垒增加，全球供应链调整等问题(2018中美贸易战中，美国向超1300种中国产品征收25%的关税)

www.10100.com

挑战
波动的汇率市场和经济下行增加了海外贸易的不稳定性

政府政治博弈对企业在海外发展造成负面影响

2017-2022年人民币兑美元的年平均汇率



Ø DTC模式打破市场僵局

在全球头部化妆品集团对市场的掌控下，大量新锐品牌运用
DTC模式成功突围，取得爆发式增长

Ø 彩妆护肤市场持续增长

2 0 2 1 年 起 化 妆 品 市 场 呈 正 向 增 长 ， 2 0 2 3 年 收 人 达 6 2 5 7 亿
美元，未来五年内，市场预计复合增长率为3.32%

Ø 社媒电商兴起

近两年来，来自国内的社媒型电商新玩法在国外兴起，社媒
矩阵布局及垂类KOL内容共创成为海外增长突破口

1038

1289

2023E 2028E

CAGR4.43%

1428

1966

2023 2030*

CAGR4.7%

数 据 来 源 :  G r a n d  V i e w  R e s e a r c h www.10100.com

机遇

疫情后全球电商业态成熟，全球化妆品市场强力复苏 2022及2030年全球彩妆市场规模（单位：亿美元）

全球护肤品市场规模（亿美元）



美国 日本 东南亚

2022 2026

Ø 性价比成为关注点

产品的创新价值和可负担的价格，被Z世代彩妆护肤消费者视为
关键因素，因此国货品牌可充分发挥自身价格优势吸引消费者

Ø 社媒导向型消费者增加

作为社媒导向型消费者，KOL的推荐和评价会对Z世代消费者的
购物决策起到重要影响，因此品牌的社媒营销至关重要

数 据 来 源 :  S t a t i s t e , E u r o m o n i t o r , 东 方 财 富

CAGR5.1
2%

CAGR4.05%

CAGR6.52%

www.10100.com

机遇

GenZ经济到来，彩妆护肤类产品消费群体庞大

Ø 庞大的消费群体

到2032年，Z世代预计将占全球人口的21%，随着购买力的提
高和对个人形象重视，他们将成为彩妆护肤类产品的消费主力

2022及2026年重点市场彩妆市场规模
（单位：亿美元）



中国化妆品完善的
产业链带来的成本
竞争力是毋庸置疑
的，然而与国际彩
妆护肤业相比，向
外输出的产品质量
标准性、稳定性都
仍有较大的提升空
间。

对于彩妆护肤产品而
言，品牌力承担着至
关重要的角色。大部
分出海企业都存在着
品牌力的短板，缺乏
有差异性的品牌定位
和故事。

中国出海产业已经
进入成熟发展期，
尤其是电商出海领
域。多年的广告投
放与优化方面的人
才积累与发达的服
务商体系是化妆品
企业实现快速海外
启动的保障。

除通过电商出海

之外，中国化妆

品出海企业在渠

道拓展方面略显

保守，绝大部分

企业/品牌的销售

渠道较为局限。

彩妆市场在任何地区
都不是蓝海市场，新
品牌的快速迭代为这
一市场带来更大的竞
争难度。想要脱颖而
出，有盈利的经营，
不断提升运营竞争力
非常必要。

数字化是提升出海

品牌运营竞争力的

核心。用户体验的

数字化整合则是摆

在所有出海品牌面

前的考题。

发展成熟期 拓展渠道 成本竞争力 品牌力 提升竞争力 数字化

www.10100.com

发展趋势
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PART FOUR

品牌案例
BRAND CASES



v

品牌简介

品牌介绍

ADDICTION是2013年由日本高丝集团创立的高端彩妆品牌。该品牌

以30岁左右的职业女性为主要目标群体，致力于为她们打造专业、高

品质的彩妆产品。ADDICTION的产品线包括遮瑕、粉底、眼影、唇

膏等多种彩妆产品，每款产品都注重细节和品质，力求为消费者带来

极致的妆容体验。此外，ADDICTION的包装设计简约而高级，以黑、

白、茶色为主色调，展现出品牌的独特魅力。

品牌创始人Ayako曾担任NARS的彩妆总监，她的专业背景使得

ADDICTION在彩妆领域具有极高的专业性。ADDICTION秉承“My 

Own Style, My Own Beauty”的品牌核心价值观，鼓励女性寻找属

于自己的美丽，并通过化妆来展现个性和自信。这种理念与当代女性

追求自我表达和独立个性的趋势高度契合。

www.10100.com

A D D I CT I O N



www.10100.com

案例价值

品牌自上市以来已获得35项彩妆奖项，被众多日本杂志和化妆师力荐。ADDICTION的产品在日本本土以及全球多个国家和地区都受到消
费者的热烈追捧，成为彩妆界的佼佼者。
其产品线不仅丰富多样，更在色彩选择和质感上不断突破，如独特的单色眼影系列，提供高达99种原创色调，满足不同消费者的个性化需
求。同时，ADDICTION坚持高品质标准，采用精细的制作工艺和优质的原材料，确保产品细腻、持久且贴合肌肤，为消费者带来卓越的使
用体验。

ADDICTION凭借其高品质的产品和独特的品牌形象，逐渐在彩妆市场树立了良好的口碑



2022 2023

销售额 线性 (销售额)

25%

www.10100.com

ADDICTION电商平台2023年上半年销售额

电商规模

ADDICTION与各大电商平台如天猫、京东、亚马逊等建立了深度合作关系，确保消费者可以在这些平台上方便地购买到其产品。同时，品
牌还开设了官方旗舰店，为消费者提供更加专业和个性化的购物体验。
根据最新数据显示，ADDICTION在电商平台的销售额逐年攀升，其中2023年上半年的销售额同比大增25%，远超行业平均水平。这主要
得益于品牌优质的产品、良好的口碑以及有效的营销策略。

随着电商行业的蓬勃发展，ADDICTION也积极拥抱这一趋势，不断扩大其在线销售渠道



A D D I C T I O N 将 品 牌 定 位 于 高 端 彩 妆 市 场 ， 致 力 于 为 追 求
时 尚 、 个 性 和 品 质 的 职 业 女 性 提 供 独 特 的 彩 妆 体 验 。 这 一
品 牌 定 位 决 定 了 其 产 品 价 格 相 对 较 高 ， 以 体 现 其 产 品 的 专
业 性 和 高 品 质 。

这 部 分 女 性 对 彩 妆 产 品 有 较 高 的 需 求 和 追 求 ， 注 重 产 品 的
品 质 和 效 果 。 同 时 ， 她 们 也 关 注 产 品 的 外 观 设 计 和 包 装 ，
追 求 时 尚 和 个 性 。 A D D I CT I O N 针 对 这 一 受 众 群 体 ， 推 出 了
多 款 高 品 质 、 时 尚 感 强 的 彩 妆 产 品 ， 深 受 消 费 者 喜 爱 。

补妆气垫粉
4400日元（200RMB）

定妆粉
4620日元（210RMB）

唇部精华染色
各3520日元（160RMB）

数 据 来 源 : A D D I C T I O N 官 网 www.10100.com

定位



A D D I CT I O N 经 常 举 办 各 种 促 销

活动，如限时折扣、满额赠品等，

以吸引消费者的购买欲望。此外，

品牌还推出了会员制度，为会员

提供专属优惠和个性化服务，增

强消费者的忠诚度和黏性。

ADDICTION充分利用社交媒体平台
如 微 博 、 抖 音 、 I n sta g ra m 等 ， 与
消 费 者 进 行 互 动 和 沟 通 。 品 牌 定 期
发 布 新 品 信 息 、 妆 容 教 程 等 内 容 ，
吸 引 消 费 者 的 关 注 和 参 与 。 同 时 ，
ADDICTION还与知名美妆博主、明
星合作提高品牌的曝光率和信任度。

A D D I CT I O N 与 多 位 知 名 美 妆 博 主
和明星建立了合作关系，邀请他们
成为品牌的形象代言人或产品体验
官。这些KOL在社交媒体上分享自
己的使用心得和妆容教程，为品牌
吸引了大量粉丝和潜在消费者。

社交媒体营销 KOL合作 促销活动

www.10100.com

营销策略
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花 知 晓
（ F l o w e r K n o w s ）

品牌介绍

成立于2016年，是一个致力于打造极致少女感的国民彩妆品牌。花

知晓成功设计出具有强视觉冲击效果的包材和内料的产品，并陆续推

出“独角兽”系列、“小天使”系列、“泰迪熊”系列等。以“独角

兽”系列为例上架当天成交额突破400万。系列产品的推出为消费者

带来整套高频的视觉冲击并强化消费者品牌心智。除了包材，花知晓

还对内料进行大量调试，从而追求极致的使用感。

花知晓于2020年进入日本市场，在其快速扩张日本市场的战略下，

不到一年时间就被日本少女最爱的杂志之一“Popteen”评选为日本

女高中生最爱的彩妆品牌，泰迪熊口红连续一周霸榜亚马逊口红销售

日榜TOP1。

品牌简介

www.10100.com



在 花 知 晓 品 牌 创 立 之 前 ， 关 注
女 性 的 品 牌 很 多 ， 但 真 正 专 注
耕 耘 “ 少 女 心 ” 的 少 ； 做 大 牌
平 替 的 品 牌 很 多 ， 但 随 消 费 者
成 长 的 少 ； 做 大 单 品 的 品 牌 很
多 ， 但 能 做 出 系 列 爆 款 的 少 。
花 知 晓 的 品 牌 定 位 ， 则 不 再 是
执 拗 于 大 而 泛 的 宏 观 主 题 ， 而
是切入东亚女性最纯粹的审美，
用极致少女心唤醒需求。

花 知 晓 将 品 牌 战 略 调 整 成 “ 伴

随人群成长”，从内容到渠道，

花 知 晓 的 目 标 是 打 造 一 个 更 高

阶 的 少 女 彩 妆 品 牌 。 围 绕 核 心

人群特定需求去打造专属品牌，

通 过 跑 通 国 内 供 应 链 ， 去 重 塑

当 前 行 业 的 成 本 结 构 ， 以 低 成

本导出性价比，从而抢占市场。

1 2

掌 握 社 交 舆 论 的 话 语 权 ， 在 围
绕核心圈层喜好迭代产品之外，
通 过 圈 层 和 市 场 的 精 准 洞 察 ，
打 造 了 一 个 自 己 的 舆 论 场 。 深
耕 社 交 媒 体 的 两 位 创 始 人 ， 在
冷 启 动 期 间 亲 自 下 场 带 货 ， 积
极 和 粉 丝 互 动 ， 满 足 粉 丝 购 物
之 外 的 愉 悦 体 验 ， 提 高 粉 丝 对
品 牌 的 忠 诚 度 ， 为 品 牌 打 上 鲜
明标签。

3

圈层营销沉淀口碑
以点及面抢占彩妆心智

品牌伴随人群成长
唤醒消费市场长线价值

新锐的竞争策略
永远是差异化优先

www.10100.com

案例价值



花 知 晓 的 产 品 风 格 二 次 元 ， 包 装 梦 幻 ，
主 要 受 众 为 9 5 后 、 0 0 后 等 Z 世 代 年 轻
消 费 者 。 这 一 群 体 对 新 鲜 事 物 充 满 好
奇 ， 追 求 个 性 化 和 时 尚 感 ， 与 花 知 晓
的 品 牌 定 位 高 度 契 合 。

Z 世 代 年 轻 消 费 者 泛 二 次 元 圈 层 用 户

花 知 晓 的 产 品 设 计 充 满 了 二 次 元 元 素 ，
对 泛 二 次 元 圈 层 用 户 具 有 极 大 的 吸 引
力 。 这 些 用 户 通 常 对 动 漫 、 游 戏 等 文
化 有 着 浓 厚 的 兴 趣 ， 是 花 知 晓 的 重 要
目 标 受 众 之 一 。

花 知 晓 的 产 品 覆 盖 了 眼 影 、 口 红 、 腮 红 、
粉 饼 等 完 整 的 一 套 面 部 彩 妆 ， 满 足 了 彩
妆 爱 好 者 的 多 样 化 需 求 。 同 时 ， 花 知 晓
一 年 上 新 频 率 为 5 - 6 次 ， 每 次 上 新 以 系 列
方 式 呈 现 ， 为 消 费 者 提 供 了 丰 富 的 选 择 。

彩 妆 爱 好 者

www.10100.com

受众



Ø 线上电商平台
花 知 晓 日 本 官 网 不 具 备 购 物 功 能 ， 销 售 职 能 由 品 牌 官
方 经 销 商 B r i l l i a n t P l u s 承 担 。 此 外 ， 品 牌 在
A m a z o n 、 Q o o 1 0 和 Ya h o o 等 主 流 综 合 性 电 商 平 台
均 开 设 官 方 店 铺 ， 其 中 ， 亚 马 逊 销 售 体 量 最 大 。

Ø 线下商店
花 知 晓 进 驻 超 1 0 0 0 家 线 下 百 货 零 售 商 店 ， 主 要 包 括
東 急 H A N D S 、 LO F T 、 P L A Z A 和 C h a m p d e h e r b e
四 个 本 土 品 牌 ， 作 为 产 品 销 售 的 主 要 渠 道 。

www.10100.com

营销手段



花 知 晓 在 日 本 多 个 地 区 进 行 户
外 广 告 大 屏 投 放 ， 如 原 宿 、 秋
叶 原 等 二 次 元 消 费 者 聚 集 的 区
域 ， 精 准 捕 捉 品 牌 目 标 人 群 。
覆 盖 多 个 线 下 场 景 ， 从 而 快 速
打开日本市场。

品牌邀请代言人发起TikTok舞
蹈 变 装 挑 战 赛 ， 拍 摄 效 果 最 好
的 参 与 者 可 获 得 特 制 礼 盒 和 登
上 原 宿 站 内 大 屏 的 广 告 权 。 播
放 量 1 亿 + ， 投 稿 超 2 5 k 人 ， 挑
战赛期间品牌官号涨粉迅速。

大 量 YouTu b e 美 妆 博 主 通 过 开
箱 测 评 和 妆 教 视 频 的 方 式 ， 展
示 产 品 外 观 和 使 用 效 果 ， 单 条
视频播放量多在10w+，精准种
草日本彩妆爱好者。

Twitter等主要社媒平台官宣日
本 当 红 偶 像 宫 胁 咲 良 成 为 亚 洲
品 牌 大 使 ， 并 登 陆 日 本 杂 志
“ V I V I ” 1 0 月 刊 。 在 名 人 效 应
的 作 用 下 ， 品 牌 在 日 本 迎 来 了
新一波热度。

YouTube高频运营达人种草，帮助
产品曝光转化

TikTok挑战赛带动人气提升

高人气明星代言，扩大影响力

铺设线下广告，
提高品牌本地知名度

www.10100.com

营销手段
线上线下双渠道营销，明星效应加持，社媒频繁种草，全方位攻占日本年轻消费者市场

01

02

03

04



国货美妆品牌在海外市场的成功布局，不仅展现了中国品牌的力量，也为全球消费者提供了多样

化的美妆选择。面对日本市场的独特性，国货品牌通过本土化策略、创新营销和产品差异化，成

功吸引了日本消费者的目光。国货美妆的出海之旅充满挑战，但也孕育着无限可能。未来，期待

国货美妆品牌能够继续深化对日本市场的理解和适应，以更加精准的市场定位和创新的产品开发，

实现在日本乃至全球市场的长远发展。

本报告全面剖析了市场概况、消费者洞察及品牌案例分析，揭示了日本美妆行业的广阔前景。后

续我们还将推出更多市场及行业报告，为各位跨境从业者提供更深入全面的观察和分析。扫描右

下角二维码，关注大数跨境公众号，在这里您可以及时获取跨境行业资讯和最新市场解读，期待

与您在这个旅程中相遇。

EPILOGUE结 语

www.10100.com



“让全球消费者爱上中国品牌”的美好愿景

值得我们每个跨境人为之努力。



           关于我们
• 大数跨境来源于世界最大数古戈尔数（GOOGOL），我们旨在成为跨境媒

体界的古戈尔数，并探索更大的品牌能级。大数跨境集合了跨境行业优质

企业资源，为行业从事者提供真实有效的一线资讯，赋能跨境生态优质发

展，为中国出海事业实力护航。

• 全链路的跨境资源整合。运营管理、汇率支付、仓储物流等优质信息都可

以在这里找到，大数跨境积极为商家解决出海难题、发掘更多行业机会。 

• 高质量的跨境资讯平台。从海外消费趋势解读到行业内容深度洞察，从跨

境知识百科到圈内趣闻八卦，大数跨境致力于提供一个全方位、多角度的

跨境电商信息集合地。 

• 数字化的跨境生态领域。大数跨境始终秉持着“让信息无差共享”的理念，

在这里凝聚起出海力量，以期为跨境企业注入出海新动力，为中国电商事

业在海外的蓬勃发展贡献新力量。

• 大数一下马上跨境，关注www.10100.com 。


